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{1 7T oday design is a much mo-
re complex job than it was
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mare and more difficult. My father
used to say: “The more constraints
| am given, the more |will be cres-
tive" says personal designer
Marco Bonstto, from Bonetto De-
sign International. |F design were
to lose its peculiar naturs of ak-
ways being able to propose intere-
sting projects, this would mean lo-
sing preduct innovation, an aspect
that over the years has strongly
modified cur lifestyles”. Marco
Bonetto is however sure that de-
sign will always be the driving for-
ce behind the choice of a product,
the true element that makes a pro-
duct umigue In a market where
supply often exceeds demand. “in
the last few years we have been
widening our range of services by
creating z trademark specialised in
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the elements that make this job

luzury products | persanally over-
see, which is primarily for wealthy
customers wha are not satisfied
with the luxury products on the
market, but look for something
really exclusive, unigue and tailor-
mada, These creations are totaly
separatad from my team of colla-
borators: each project s carried
out in a strictly reserved and per-
sonal manner, so that each custo-
mer remains anonymous and is of-
fered flawless service. Clients are
carefully selected and | establish a
permarent relationship with them:
currently | am working wath a Ch

nese custarmer for wham I'm crea-
ting a very exclusive sat of 46 lra-
velling bags, with materials that
range from the most refined lea-
ther to solid gold details, to high-
tech materials, all made hy one of




Bonetto Design celebrates 50 years

S et up in 1358 by Rodolfo Bonet-
o, one of the histonc fathers of
Italian design, over the years Bo-
netto Desicn has been focusing ol
industrial design, mainly high-tech

products, [n'the early 1970s Rodol-

fo Bonetto. started collaborating
with the automotive industry, get-
ting specialised in car upholsteny
from micd-1980s, his  son: Marco
started to work with him. Rodolfo

Ny
; Fondata nal 1858 da Ro-
cplifo Bonetto, uno. dai
padri storic del design italiana, la
Bonetio Design nelcorso deali an-
ni st orienta verso lindustral de-
ign, specificatamente in prodetii
ad alia complessita. tecnologica,
Agliinizedegl anni A0 Rodolfo Bo-
netto inza 'esparienza nel settons
automabilistico,  specializzandosi
nel progetto interno auto @ 4 mota

Al er Bonctto Design
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the most established leather
goods shops in the world®. For
another US custamer, Marco Bo-
netto has just finished the inte-
riors of his offices, and he is crea-
ting the interiors for the private
plane of a well-known Italian bu-
sinessman. | have gained my cu-
stomers’ trust and thus now they
call me to help them fulfil their
desires, as design can make every
desire assacizted with an object
concrete. My concept of luxury?
Luxury means having unigue
items, with details that convey
emotions only 3 few people can
afford”

Bometto died in 1951 and. then his
san went on with hisawaork and ex-
panded the company. Over the
wears he has won & number of de-
sian awards, including & Compasso
d'Qro prizes. Currently Bonetto
Eestgn is a highly gualifise. com-

" pany that eollaborates with several

international companies, and in
20050t inaugurated '@ branch in
China. i i

1,\ 150 anni della Bonetto Design,

ceglr anni ‘80 viene affancato dal

figlio Marco che' poil continuera 2d

amplicra I'attivita dopo la SCAM
parsa del fondatoe nel 1937, Mol
corso degl anni vince numerosi
nremi di design tra cui & Compassi
'O Attualmente |s Boretio De-

“sign e un gruppn allamenls guali-

ficata che lavora con numernse in-
dustrie internazionali, con anuffi-
il in Cing aperto nel 2005,
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Marco Bonetto, il personal designer alla ricerca dell’esclusivita e
del lusso personalizzato

| design & ongi un'attivita molio

pill camplessa del passato: vin-
ool produttivi, costi di realizzazione
e tempi ridottissimi di realizzazione
del progetto sono sola alcuni ele-
menti che rendono sempre pig diffi
dle guesto lavoro. Mio padre dice-
va: ‘Pi vincoli mi date e pilr sard
creativo’ — esordisce il personal desi
gner Marco Bonetto delld Bonetto
Design International. - Se il design
perdesse quella sua peculiarita di
proporre. progettl interessanti, non
avremma pid guellinnovazione
procotti che nel corso degli anni hz
cosi profondamente modificato il
nostro stile di vita.™ Una delle cer-
tezze di Marco Bonetto & che il de-
sign sara sermpre pid 'elements di
scelta di un prodotto, aeando la ve-
ra differenziazione su un mercato

dove I'offerta supera spesso la ri-
chiesta, "[a pochi anni abbiame
ampliato | nostr sendA creando. un
marchio specializzato in “Luxury
products’ che dirigo in prima perso-

. N3, e seque aleuni uomini facoltosi

che non si accontentano del prodat-
to di lusso in commerdio, ma vaglio-
n qualcosa di veramente esclusivo,
unico e personalizzato, Quest'area &
completamente separata dal mio
gruppe di collaboratari: ogni pro-
getto viene elaborato in modo stret-
tamente confidenziale e personale,
ogni diente ha |a massima garanzia
di anonirmato e un servizio impecca-
bile. | miel committenti vengono se-
lesinnatl accurataments, & ho con
loro un repporto continuativo: at-
tualmente sto seguendo un cliente
dnese per il quale sto realizzando

E,

un esclusivissimo set di 46 borse da
viaggio, | cui materiali vanno dalle
pelli pit ricercate ai dettagli in orao
massiccio, a materiali tecnologic, il
tutto realizzato da una delle pil an-
tiche pelletterie del Mondo.” Per un
altro diente degl Stati Uniti, Marco
Bonetta ha appena  terminato
I'arredo dei suoi uffid, mentre per
un noto vomo d'affar [taliano sta
disegnando l'interno del sun aereq
privato. “La fiducia e la soddisfazio-
ne dei miel committenti fa si che or-
mai mi chiaming per assisterli nei lo-
ro desideri, perché il design pud
concretizzare ogni desiderio legato
all un oggetio. La mia concezione
di lusso? Lusso significa avere og-
getti unici e irripetibili, con dettagli
che trasmettano emczioni che solo
pochi possono permettersi.”
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RAYPOPHS COTOMIHS ST
GONEES CIAGAEION, TI0 OTHOLLBIHID K
I1|K'I|]IJIH.\1.}I'. IIIJ[JMZ!EH'!JI,L"I'M:!I}I.I:IE—
CRIEM, 1EHR] TR"J-'II"‘I'-H'{II.HIJI M {OIESHE
CORPAICHHER CPOKH B PEA LT
III'K H..‘.'K'I'ﬂ', DT TONLED “Ukﬂ"l‘(]pl-"ﬁ
ANEMENTHL, KITTOM0E IR HGE
Bance TPYIHEM S0 geno. Mo oren,
TORGPHN: © 46 DOEILE
OOEEITEILCTE MHe aere, Tem Dones
THOP'IECKHM A CTAHCBIKKE —
HATHHAET CROK Peil MEPooHaTLHER
maEiHep Mapro BoReTTo KoMTaHHe
Bonetio Design Intemational. “Eciw
B0 IM3H HOTEPL TO CROE
cRoe0fpaANe, MPENaras HITCPCCHELS
NPOEKTRL ¥ HAC HE GLING (R GomLIe
TOR HHHOBALMOHHOR 1POINY LR,
KOTOPAA B TCUCHHE HECKOVIEKHR JICT
HACTOTLKO TITYEO0KD HIMEHHIIO HA
CTHITL KHIHA. [ Yem yeepeH Mapro
BoHETIO, THE. F00 B TOM, 'TI0 JH30HH
DYIIET B DOIILINE HMETL INAYETHE §
BRIGOPE MPOIYKTHE, CORBAA
HCTHHHDS PASICNCIHG HA PRINKS, TS
PCANCHCHHE SACTD MPERLILAET
cupoc, *° HecKuibius Jer Hasg, v
PACIIMPHIIH HALIH YOIYTH, CO3IARIA
MAPKY, CISUHAMHEHPORANIYIC KK
‘Laxury products’, KOTOpoA 2

PYEOEUGY, K EFTODESE IPCH R HA S CHIL

IIST COCTOATE NBHEIX MHEH, KOTOMIX
HE YIORNCTROPCHL MPOKTAMH
POCKOUIN, NPHCYTCTRYIOUAMH Ha
PIHER, HO XOTHT H10-10
NEHCTEHTEILIC HCEMIO MTCILHOC,
VHHEATEHOE T
Il‘.l'lZUHTLIII-Ill»l[]l’]l-EIHHI"H::. 2
TEPPHTOPHA TOTHOC TR (T IBHANT
OT MOEH TPYIMNED COTPYITHEOG:
KAWL MPOeKT patpafioTal cTPoro
KOHPHIEHIAATBHD M JTHYTHD, ¥
K0T KIEHTA ECTh
MAKCHMANLIAA TAPAITTI

AHOHHMHOCTH 1 OE3TIPETHON VOTyTTL

Mt SARASMHKH AEKYPATHO
OTOOPAHE], B ¥ MEHA C HEMH
OCTOANHLIE OTHONIEHNAL B
HACTORIEES BPEMS R padoramn o
KHTAHCKHM KNHEHTOM, 118 OO
PEATHIVHY JKCKIHEBHBHEG HAGDP 03

46 OPOEHEIK CYMOK, HA
HETUTOBIKHHE KOTOPhIX
HCIIOVIBIYETCH CAMAA IS KOsk,
LIETEHETE KYCKH 00T, H At
TEXHONOTHECE e h“ﬂ'l'ﬁpuﬁ.'lhl. T'k:t;
FIO MEPUTHBHEACTCH Ha CaMoi
CTAPON B MHPE KOKELSHHON
thaibpere”. [ ipyrono KIHesa 1
CIITA, Mapko BoHeTio rouikkn 1o
FAKOHYHIT HEDTOBACHAC 1.H:hI-{L:IIUﬁ
naeDenm, [ T BPens Kk (108
THAMEHHTOND HTILHRHCKOT
EHHCCMCHE DH 3AHHMACTCA
PEApAtOTKON RHYTPEHHCTD YOPAHCTRA
ero qucTHore casuer “Tlosepue 1
FUOBNCTROCHAHE MWK 3K THHEDD
MPUECIIO MCHS K TOMY, YT OHH
NPCELEEEAIOT MEHA HA Mool B
PELTHIALIA HX SHETLIH, 1oTony
ST [IWEAEIN MOKET
KOHEPCTHIHPORATE Kak00 FHETaHHE,
CRALHNDE C MPE[METOM, s [
EOHURTILHA PoCkoLn? Pockos —
ITO SHAMHT HMETL EIHHCTEEHILIE H
HENOETOPAMER DPEIMETEL C
JETANSMH, KOTOPHIG TEPEIARIIIH Ohl
HYBCTER, H KOTOPhIE MOCYT
MOGUTHTL cebe eMuorne’.




